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二、说明、目录、图表目录

  对于森林旅游的界定，虽然学术界有各种不同表述，但核心都在阐述：森林旅

游(ForestRecreation)是指在林区内依托森林风景资源发生的以旅游为主要目的的多种形式的野

游活动，这些活动不管是直接利用森林还是间接以森林为背景都可称之为森林旅游(游憩)或

森林生态旅游。有广义和狭义之分，狭义的森林旅游是指人们在业余时间，以森林为背景所

进行的野营、野餐、登山、赏雪等各种游憩活动；广义的森林旅游是指在森林中进行的各种

活动，任何形式的野外游憩。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国森林旅游行业发展趋势与市场年度调研报告》共十五章

。首先介绍了森林旅游行业市场发展环境、森林旅游整体运行态势等，接着分析了森林旅游

行业市场运行的现状，然后介绍了森林旅游市场竞争格局。随后，报告对森林旅游做了重点

企业经营状况分析，最后分析了森林旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对森林旅游产业

有个系统的了解或者想投资森林旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章森林旅游行业发展概述

第.一节行业相关概念

一、森林旅游产业定义

二、森林旅游产业产品范围

三、森林旅游产业的外延及其所隶属的大行

第二节森林旅游产业产品与服务

一、森林旅游产业主要业态

二、森林旅游产业组织形式

三、森林旅游产品种类与生产数量

第三节森林旅游产业投资特性分析

一、森林旅游产业赢利性

二、森林旅游产业成长性

三、森林旅游产业风险性



四、森林旅游业进入壁垒

第四节森林旅游业现行管理体制分析

一、现行管理体制制约森林旅游业的发展

二、森林旅游协会在市场管理中的作用

三、对森林旅游行业行政管理体制改革的建议

 

第二章旅游业市场发展分析

第.一节全球旅游市场发展分析

一、全球国际旅游人数分析

二、全球国际旅游收入分析

1、全球国际旅游收入排行

2、亚洲国际旅游收入排行

3、美洲国际旅游收入分析

三、全球领先旅游业企业发展分析

1、美国胜腾旅游集团

（1）企业发展简况

（2）企业主要业务分析

（3）企业市场地位分析

（4）企业经营情况分析

2、万豪国际集团

3、喜达屋集团

（1）企业发展简况

（2）企业主要业务分析

（3）企业市场地位分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业最新发展动向

4、瑞士旅业集团（Kuoni）

第二节中国国内旅游市场发展分析

一、2015-2019年中国国内旅游概况

1、国内旅游人数

2、国内旅游收入

3、国内旅游人均花费



二、2015-2019年国内旅游的发展特征

1、节假日旅游

2、一日游占主导地位

3、观光游仍是主体

4、区域旅游热点更加凸显

三、中国国内旅游市场&quot;十三五&quot;发展预测

第三节中国入境旅游市场发展分析

一、2015-2019年中国入境旅游概况

1、入境旅游接待人数

2、入境旅游外汇收入

3、入境旅游客源情况

4、入境旅游过夜游客数

二、2015-2019年入境旅游主要特点

1、入境游客以港澳台同胞为主

2、入境外国游客以亚欧人为主

3、旅游目的以观光休闲和商务会议为主

三、入境旅游市场&quot;十三五&quot;发展预测

第四节中国出境旅游市场发展分析

一、2015-2019年中国出境旅游概况

二、2015-2019年出境游目的地概况

1、已开放的出境旅游目的地

2、出境旅游中的热门目的地

三、2019年网民出境旅游意向调查

四、出境旅游市场&quot;十三五&quot;发展预测

第五节中国黄金周旅游市场发展分析

一、十一黄金周旅游市场发展分析

1、十一黄金周旅游人数

2、十一黄金周旅游收入

二、春节黄金周旅游市场发展分析

1、春节黄金周旅游人数

2、春节黄金周旅游收入

第六节中国旅游业&quot;走出去&quot;机遇分析



一、旅游子行业海外市场扩张现状

1、旅游景区海外市场扩张现状

2、酒店业海外市场扩张现状

3、餐饮业海外市场扩张现状

二、旅游业海外扩张存在问题

三、未来海外市场前景展望

四、行业海外扩张对策建议

 

第三章全球森林旅游市场发展分析

第.一节2019年全球森林旅游市场分析

一、2019年全球森林旅游市场回顾

二、2019年全球森林旅游市场环境

三、2019年全球森林旅游格局分析

四、2019年全球森林旅游行业发展分析

第二节2019年全球森林旅游市场分析

一、2019年全球森林旅游需求分析

二、2019年全球森林旅游行业发展分析

三、2019年全球森林旅游市场环境

四、2019年中外森林旅游市场对比

第三节主要国家地区森林旅游市场分析

一、2015-2019年美国森林旅游市场分析

二、2015-2019年欧洲森林旅游市场分析

三、2015-2019年日本森林旅游市场分析

四、2015-2019年澳大利亚森林旅游市场分析

五、2015-2019年印度森林旅游市场分析

六、2015-2019年马来西亚森林旅游市场分析

七、2015-2019年韩国森林旅游市场分析

八、2015-2019年其他国家森林旅游市场

 

第四章2015-2019年中国森林旅游业运营态势分析

第.一节2015-2019年中国森林旅游产业的发展分析

一、我国森林旅游业的兴起与开发情况



二、森林旅游业在中国渐趋升温

三、我国森林旅游产生巨大经济效应

四、国内森林旅游热掀起流行趋势

第二节2015-2019年中国森林旅游业存在的问题

一、森林旅游开发中存在的阻碍

二、我国森林旅游开发的错误观念

三、森林旅游相关配套设施不足

第三节2015-2019年中国森林旅游业开发的对策分析

一、森林旅游结合发展需要关注的要点

二、加快我国森林旅游业发展的措施

三、中国森林旅游开发的路径探析

四、森林旅游的品牌塑造与推广策略透析

五、森林旅游业的市场经营路径探讨

 

第五章中国森林旅游产业消费者行为调研

第.一节消费者旅游偏好调研

一、不同性别森林旅游偏好调研

二、不同年龄森林旅游偏好调研

1、24岁以下森林旅游偏好调研

2、25-44岁森林旅游偏好调研

3、44岁以上森林旅游偏好调研

第二节消费者行为习惯调研

一、不同性别消费者结构调研

1、男性消费者结构调研

2、女性消费者结构调研

二、不同年龄消费者结构调研

1、消费者结构调研总体情况

2、15-24岁消费者结构调研

3、25-39岁消费者结构调研

4、40-60岁消费者结构调研

三、消费者消费频次调研

四、消费者旅游时间选择调研



1、节假日与非节假日选择调研

2、一年时间内旅游时间选择调研

五、消费者森林旅游选择考虑因素调研

六、消费者选择森林旅游因由调研

 

第六章我国森林旅游市场发展研究

第.一节2019年我国森林旅游市场发展研究

一、2019年森林旅游总体情况

二、2019年度森林旅游建设情况

三、2019年度森林旅游经营情况

四、2019年度国家花木专类园建设经营情况

第二节2019年我国森林旅游市场发展研究

一、2019年森林旅游总体情况

二、2019年度森林旅游建设情况

三、2019年度森林旅游经营情况

四、2019年度国家花木专类园建设经营情况

第三节2019年我国森林旅游市场结构和价格走势分析

一、2019年我国森林旅游市场结构和价格走势概述

二、2019年我国森林旅游市场价格走势分析

 

第七章森林旅游区域市场情况分析

第.一节华东地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第二节华北地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第三节华中地区



一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第四节华南地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第五节东北地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第六节西北地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

第七节西南地区

一、2015-2019年行业发展现状分析

二、2015-2019年市场需求情况分析

三、2015-2019年市场规模情况分析

四、2015-2019年行业竞争格局分析

 

第八章中国森林旅游业子行业发展分析

第.一节旅游景区发展分析

一、旅游景区基本情况

二、旅游景区业绩增长分析

1、旅游景区主体地位增强

2、精品旅游景区业绩突出

3、新兴旅游景区成为热点



第二节酒店业发展分析

一、星级饭店发展分析

1、星级饭店规模及构成情况

2、星级饭店总体经营状况

3、不同星级饭店经营状况

4、不同地区星级饭店经营状况

5、重点旅游城市酒店经营情况

二、经济型连锁酒店发展分析

1、经济型酒店规模分析

2、经济型酒店区域分布情况

3、经济型酒店产品结构

4、经济型酒店竞争格局

三、中国酒店业发展趋势

第三节餐饮业发展分析

一、餐饮业集中度分析

二、餐饮百强企业经营分析

三、餐饮业发展趋势

第四节旅行社发展分析

一、旅游社行业发展概况

1、行业发展规模

2、行业经营状况

二、旅行社业务分析

1、入境旅游业务分析

2、国内旅游业务分析

3、出境旅游业务分析

三、旅行社行业总体结构分析

1、旅行社区域分布

2、旅行社经营状况

3、旅行社类别分布

四、旅行社行业转型分析

1、旅行社行业发展阶段

2、旅行社行业分工体系



3、旅行社行业集中度

4、旅行社行业盈利能力

五、国际旅行社行业的发展借鉴

1、国际旅行社以&quot;垂直分工&quot;为主的多样化分工体系

2、欧美旅行社的一体化进程

3、国际成功旅行社&quot;抓两头，带中间&quot;的基本模式

 

第九章森林旅游行业竞争格局分析

第.一节行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节中国森林旅游行业竞争格局综述

一、年森林旅游行业集中度

二、年森林旅游行业竞争程度

三、年森林旅游企业与品牌数量

四、年森林旅游行业竞争格局分析

第四节森林旅游行业竞争格局分析

一、国内外森林旅游竞争分析

二、我国森林旅游市场竞争分析

三、我国森林旅游市场集中度分析

 

第十章森林旅游企业竞争策略分析

第.一节森林旅游市场竞争策略分析

一、2019年森林旅游市场增长潜力分析

二、2019年森林旅游主要潜力产品分析



三、现有森林旅游产品竞争策略分析

四、潜力森林旅游品种竞争策略选择

第二节森林旅游企业竞争策略分析

一、贸易战对森林旅游行业竞争格局的影响

二、贸易战后森林旅游行业竞争格局的变化

三、2015-2019年我国森林旅游市场竞争趋势

四、2021-2027年森林旅游竞争格局展望

五、2015-2019年森林旅游竞争策略分析

 

第十一章国内外重点森林旅游景点竞争状况

第.一节张家界国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第二节日月峡国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第三节凤凰山国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第四节太白山国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第五节石门国家森林公园

一、概况



二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第六节野山坡国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

第七节黎平国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第八节福州国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第九节大围山国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

第十节莽山国家森林公园

一、概况

二、竞争优势

三、经营和财务状况

四、发展战略

 

第十二章国内重点旅游公司竞争状况

第.一节中青旅控股股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节北京首都旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节上海锦江国际旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节黄山旅游发展股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节峨眉山旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节国旅联合股份有限公司



一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节丽江玉龙旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节桂林旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十三章森林旅游行业发展趋势分析

第.一节我国森林旅游行业前景与机遇分析

一、我国森林旅游行业发展前景

二、我国森林旅游发展机遇分析

三、贸易战对森林旅游行业的影响分析

第二节2015-2019年中国森林旅游市场趋势分析

一、2015-2019年森林旅游市场趋势总结

二、2015-2019年森林旅游发展趋势分析

三、2021-2027年森林旅游市场发展空间

四、2021-2027年森林旅游产业政策趋向

五、2021-2027年森林旅游技术革新趋势



六、2015-2019年国际环境对行业的影响

 

第十四章未来森林旅游行业发展预测

第.一节未来森林旅游需求与消费预测

一、2021-2027年森林旅游消费预测

二、2021-2027年森林旅游市场规模预测

三、2021-2027年森林旅游行业总产值预测

四、2021-2027年森林旅游行业销售收入预测

第二节2021-2027年中国森林旅游行业供需预测

一、2021-2027年中国森林旅游供给预测

二、2021-2027年中国森林旅游需求预测

三、2021-2027年中国森林旅游供需平衡预测

四、2021-2027年中国森林旅游价格预测

 

第十五章森林旅游行业投资战略研究

第.一节森林旅游行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对我国森林旅游品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、森林旅游实施品牌战略的意义

三、森林旅游企业品牌的现状分析

四、我国森林旅游企业的品牌战略

五、森林旅游品牌战略管理的策略

第三节森林旅游企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略



三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

第四节我国森林旅游业发展的对策

一、中国森林旅游走出去的问题与对策

二、森林生态旅游可持续发展对策

第五节森林旅游行业投资战略研究

一、2019年旅游产业投资战略

二、2019年森林旅游行业投资战略

三、2021-2027年森林旅游行业投资战略
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